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PROJEKT
MEDIALNi
BUBLINY 2.0

online dotaznik
23.9.-4.10. 2021

Medialnici — zaméstnanci GroupM agentur; N = 167
Klienti — nasi klienti, zadavatelé reklamy; N = 114
Online populace CR - Cesky narodni panel; N = 1 018
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O PROJEKTU MEDIALNI BUBLINY

Pro€ jsme s projektem
zacali

Definice

Zdroje dat

Ackoliv mame stale sofistikovan€jsi programy, které nam zpracovavaji nejen medialni data o
spotrebitelich, priznejme si, Ze dost ¢asto sklouzneme k tomu, Ze néco udélame nebo rozhodneme
podle nasi ,,zkuSenosti, pocitt, intuice®. Prece Zijeme ve stejném svété a konzumujeme média a jsme
spotrebitelé. Jenze spoléhat se pri medidlnim planovani a marketingu na svou zkusenost by urcité
nebylo moudré, protoze medialni a zcela jisté i spotiebitelské zvyklosti nas medialnikti a marketért
obecné se casto zasadné lisi od bézné populace.

Konstatujeme to jako fakt. Protoze to, Ze tomu tak je, jsme zjistili uz v prvni pilotni viné projektu v
roce 2019. Ve druhé viné (2021) jsme pouzili stejny princip (stejny dotaznik pro hodnoceni
medialnich zvyklosti pro medialniky, jejich klienty a béznou online populaci), ale podivali jsme se na
véc z vetsi Sirky a pridali jesté data z verejnych i nasich zdrojt.

Bézna populace = reprezentativni vzorek podle pohlavi, v€ku, vzdélani, kraje a velikosti mista
bydlisté na online populaci Ceska, tedy téch s pristupem na internet a zaroven starsich 15 let. To je
vice nez 90% lidi starsich 15 let. Sbér dat probéhl na Ceského narodniho panelu.

Medialnici = zaméstnanci medialnich agentur Wavemaker, Mediacom, Mindshare, GroupM a Hi.

Klienti, zadavatelé reklamy = zastupci z rad klientti agentur GroupM, Wavemaker, Mediacom,
Mindshare a Hzi.

Pokud neni uvedeno jinak, pochazi data z 2. viny projektu Medialni bubliny realizovaného
agenturami Wavemaker a GroupM.
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SHRNUTI

Pokud se vam nechce Cist dal
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JAK SE SLOZENIi NASi BUBLINY
LISi OD POPULACE

Zatimco prevahu Zen najdeme v rade profesi, vétsi vyznam ma velké vékové vychyleni oproti bézné ceské populaci. A jak se doctete
na dalsich stranach, nase medialni zvyky jsou v radé ohledii jesté mladsi nez nas priimérny kalendarni veék.
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n=167/114/1018 V reportu pouzivame délent bézné populace na 3 vékové podskupiny (15-24. 25-44 a 45+). V té

prostiredni je naprosta vétsina medialnikii a klient, tak abychom to mohli lépe srovnat s populact



CO ZEJMENA DELAJI MEDIALNICI
A JEJICH KLIENTI JINAK?

Jako mladi =
do 30 let max.

Milujeme influencery
« NemitZeme byt bez Instagramu

« Naopak klidné mtizeme byt bez norméalniho TV
vysilani

« Zato na Netflixu a HBO ndm nic neutece

* Milujeme poslech hudby v aplikacich nebo po netu

* YT a FB je trochu nuda, ale jsme tam casto —
prosté se to musi
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Jako vzdélani
Prazané

»  Méme vétsinou VS (primér v Praze 38%,
primér CR mimo Brna je pod 20%)

« Mame prehled, pilné sledujeme zpravy

« Cteme knihy (nebo se alespoii snazime) —
a hajime je (Ze maji smysl)

« Na Linkedinu jsme peceni vareni —
jak jinak by bylo vid€t, ze pracujeme
a cela firma stoji na nas
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KDE SE BUBLINA MEDIALNIKU LISi NEJVIC
OD BEZNE POPULACE 1/2

Oproti bézné populaci nebavi medialniky a jejich klienty klasicka TV (ani odloZené vysilani), zato na Netflixu nebo HBO jsme jako
doma. Vice sledujeme i video obsah a ne¢teme noviny. Nejvice se tak podobame nejmladsi vékové skupiné do 24 let.

Cinnost Ukazatel Medialnici Klienti Bézna populace
Sledovani televizniho vysilani Zivé, v realném case Neékolikrat tydné 51 48 67
Denné 27 27 50
Sledovani neplaceného TV VYSﬂé:\i, :blz)l;(éggsl'tall‘gljl;yﬁ;‘r‘r’llztgi(;(s: Nékolikrat tydné 18 29 42
Denné 7 13 27
Sledovani televiznich programu aneb‘(:i (1111321;’11 E;'slsl I(,;]i(t:g:::’); ](3)(1)11::(15 Nékolikrat tydné 57 70 31
Denné 20 31 17
Sledovani video obsahu na internetu (napr. YouTube apod.) Nékolikrat tydné 68 64 53
Denné 28 30 29
Sledovani zpravodajstvi a informaci o souéasném déni na Denné s - 57

internetu

Cteni tisténych deniki Nejméné jednou tydné 11 3 23
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KDE SE BUBLINA MEDIALNIKU LISi NEJVIC
OD BEZNE POPULACE 2/2

Mnohem vice také poslouchame hudbu prostrednictvim aplikaci nebo podcasty. Sledujeme intenzivné influencery a milujeme
Instagram. A tak uz nam nezbyva ¢as chodit po nakupech a radi nakupujeme online. Opét se tak podobame hlavné mladym Cechim.

Cinnost Ukazatel Medialnici ienti Bézna populace

Poslech hudby pies internet ¢i pies aplikace pro poslech hudby

(napt. Apple Music, Spotify) Nékolikrat tydné e 74 35
Denné 37 47 22
Poslech ¢i sledovani podcasta Neékolikrat tydné 35 35 18
Denné 13 12 7
Poslech audio knih ¢i jiného mluveného slova Nejméné jednou tydné 33 32 19
Sledovani influenceru Ano 56 75 22
Pouzivani socialnich siti Denné 80 85 68
Vyuzivani Instagramu Denné 68 84 42
Nakupovani online | Nejméné jednou za mésic 94 99 72

Nejméné jednou tydné 37 52 28
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KDE SE OD BEZNE POPULACE
LISIME MALO NEBO VUBEC

Cinnost Ukazatel Medialnici Klienti Bézna populace
Poslech radia Nékolikrat tydné 50 59 47
Denné 29 37 31
Cteni tisténych ¢asopisii Nejméné 1x za mésic 49 58 48
Tydné 20 15 26

Socialni sité jsou pro mé primarnim zdrojem informaci Souhlas s vyrokem 20 25 27
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JEDNODUSE RECENO

Prace v bubliné medialnich agentur
a jejich klientu (=lidi z marketingu) omlazuje!
(ostatni rozdily zaridi pobyt v Praze)

11
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JEDNODUSE RECENO

NasSe cilové skupiny maji ale velmi casto
zcela jiny life-style a medialni zvyky —
umime se do nich vcitit?

12



Wavemaker | group™

INFLUENCERI

Kdo nepouziva influencery neni marketér. Ale tento
kanal ma své limity. Medialniky a klienty rozhodné bavi,

a kolik bavi lidi z bézné populace?
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SLEDOVANI INFLUENCERU

Mezi medialniky sleduje influencery vice nez 80 | v%
polovina, mezi jejich klienty jsou to 3/4 (kdyz 78
uz si je plati, tak je i sleduji). 70
V bézné populaci ale influencery sleduje jen 60
pétina lidi!
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m Medidlnici ®Klienti = Online populace CR

n=167/114/1018
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SLEDOVANI INFLUENCERU

Ve sledovani influencert trumfuji zejména 100 | v % 95
medialnici i nejmladsi vékovou skupinu. 90
. . / . /. /7 80 75

Jen ti mezi nami, kterym tahne na 45+, 70
sleduji influencery o néco méné (ale porad na 70 61
drovni tricatnik — mezi klienty o néco 60 57
méne).
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n=133/405/480/167/114
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CO SLEDOVANI INFLUENCERU PRINASI

100 |v%
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Prinasi mi zabavu,

n=167/114/1018
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Inspiruje k poznavani
novych véci

47 % 23
- - -
B Es
17

Informace o novinkach v Poskytuje mi obsah/témata, Motivaci k vyzkouseni  Detailnéjsi informace ¢i vice

dané kategorii o kterych mohu hovorit produktu ¢i znacky informaci o znacce ¢i
anebo je sdilet s ostatnimi produktu
lidmi

®m Medialnici ® Klienti Online populace CR
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KDE INFLUENCERY SLEDUJEME

Zatimco medialnici a klienti sleduji influencery nejvice na Instagramu (ktery také uzivaji mnohem vic), bézna populace je casto
sleduje i na YouTube (mladsi pak na TikToku).
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SLEDOVANI TV

Klasicka TV je prece tadaak staromoédni a koukaji na ni
jen dichodci. Nebo ne? No medialnici a jejich klienti u
ni rozhodné nesedi.
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SLEDOVANI TELEVIZNiHO
VYSILANI ZIVE, V REALNEM CASE

Zatimco polovina lidi sleduje TV kazdy den a 80 | v%

dalsi pétina skoro kazdy den, mezi medialniky

a jejich klienty je to jen 27 % denné a dalsi 70

necela 1/4 nékolikrat tydné. ¢

Naopak 30 % z nas si TV pusti max jednou za 0

meésic nebo viibec (oproti 20 % v populaci). 50 50

Pokud podlehneme ,instinktu“ podle sebe
soudim tebe, snadno dojdeme k zavéru, ze TV 40
vlastné neni moc dulezita.
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Denné Neékolikrat Jednouza 2-3kratza Jednouza Méné Casto Nikdy
tydné tyden mesic mesic

® Medialnici ®Klienti = Online populace CR

n=167/114/1018
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SLEDOVANI TELEVIZNIHO VYSILANI ZIVE,
V REALNEM CASE

Nase TV zvyky se nejvice podobaji nejmladsi 100 | v %
vekové skupiné do 24 let! 90

8o
70 67

Jen nasi kolegové nad 45 let se vice podobaji
populaci ve véku 25-45 let.
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® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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SLEDOVANI TELEVIZE -
CO SI POD TiM KDO PREDSTAVI

Na to zda lidé sleduji TV se ptame hodné casto, ale podobné jako u jinych termint, kde ,kazdy prece vi, co to znamena“, je dobré se
obcas zeptat, jak to je. Sledovani TV je sice stale spojeno hlavné se zivym vysilanim, ale pro polovinu lidi je to i sledovani
neplaceného vysilani na netu, pro medialniky a klienty zase ¢asto o dolozené vysilani (ne tak moc pro béznou populaci).
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Sledovani televizniho vysilani  Sledovani odlozeného nebo Sledovani televiznich Sledovani neplaceného Sledovani film ¢i poradiize  Sledovani video obsahu na
Zivé, v realném case nahraného televizniho vysilani programi anebo filmt ptes televizniho vysilani, zaznamového zafizeni (napf-. YouTube
placenou online video sluzbu televiznich programt, filmt  pevny disk, Blue-ray, DVD)
(napft. Netflix, HBO MAX, pres webové stranky
Voyo apod.) televiznich stanic (napft.

iPrima.cz, nova.cz, ¢t24 apod.)

n=167/114/1018 m Medidlnici ®Klienti Online populace CR
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SLEDOVANI NEPLACENEHO TV VYSILANI,
TV PROGRAMU, FILMU PRES WEBOVE
STRANKY TV STANIC

Podobné jako u klasického televizniho 80 | v%
vysilani ani bezplatné TV vysilani pres

internet (iPrima, CT24, CT iVysilan{) p¥ilis 70
nefréi mezi medialniky, ale ani jejich klienty. 60
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40
30 27
22 22
19 20
20 16 15 17
13 12
L O
0
Denné Neékolikrat Jednou za 2-3X za Jednouza Méné Casto Nikdy
tydné tyden mesic meésic
m Medialnici m Klienti Online populace CR

n=167/114/1018
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SLEDOVANI NEPLACENEHO TV VYSILANI,
TV PROGRAMU, FILMU PRES WEBOVE
STRANKY TV STANIC

A podobné jako u klasického TV vysilani se i 100 | v %
u neplaceného online TV vysilani podobaji 90
nase zvyky té nejmladsi vékové skupiné do

24 let. 80
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® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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Uz jste vidéli Squid Game (pro znalce 2 & 0] A &)? Ne?
Vy nemate Netflix? Pak asi nejste medialnik nebo nas
klient. Ale jak to m4 bézna populace?
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SLEDOVANI TELEVIZNiCH PROGRAMU
ANEBO FILMU PRES PLACENOU ONLINE
VIDEO SLUZBU (NETFLIX, HBO ATD.)

Intenzitou sledovani Netflixu, HBO a 80 | v%
podobnych sluzeb se jak medialnici, tak

klienti od bézné populace zasadné lisi. 70
To je také vysvétleni, proc¢ sleduji méné TV 60
(neni na to kdy).
50 47

67 % medialnikt a 70 % jejich klientti
sleduji VOD sluzby nékolikrat tydné — 40
oproti 30 % v populaci.
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Denné Nékolikrat Jednouza 2-gkratza Jednouza Méne Casto Nikdy
tydné tyden meésic meésic

®m Medialnici ® Klienti Online populace CR

n=167/114/1018
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SLEDOVANI TELEVIZNiCH PROGRAMU
ANEBO FILMU PRES PLACENOU ONLINE
VIDEO SLUZBU (NETFLIX, HBO ATD)

Netflix a HBO jede v nasich domacnostech 100 | v %
skoro denné. Skoro ani ti nejmladsi z 90
populace naim nestaci. o
)
Z detailu vékovych skupin v bézné populaci
je také vidét, Ze hlavné mladi do 24 let ndm 70 64
utikaji z mediatypi, kde je miizeme 60
zasahnout reklamou, do placenych =0
videosluzeb. 39
40 37
31 34
30 22 23 20 24 23 22
20 17
10 10
. I I : I-
0
Denné Neékolikrat tydné Nikdy
® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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POCET
UZIVATELU VoD
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Continual Survey 2017 - 2020
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KDO VIDEOSLUZBY
POUZIVA

Z afinity index je krasné vidét hlavni pubhkum VOD sluzeb. Deklarace lidi o jejich sledovani (viz predchaze31c1 slidy) j jsou nejen v
tomto prlpade pomérné prresné: jde spise o mladsi Cechy (pievazné do 34 let), vzdélané, movité a éastéji také z velkych mést. A ty

pak musime ,ulovit jinde®.
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Kontinualni vyzkum 2017 - 2020
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ONLINE (NEJEN VIDEO)

Které online kanaly bavi medialniky a které béznou
populaci?
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SLEDOVANI VIDEO OBSAHU NA
INTERNETU (NAPR. YOUTUBE APOD.)

Online videa sleduji mediélnici i klienti 80 [v%
celkove intenzivn€ji nez bézna populace

(hlavné pri frekvenci nejméné neékolikrat 70
tydné a Castéji). 60
Ale rozdil neni tak veliky jako napr. u TV
nebo dokonce VOD. 50
0 +
4 34
58 30 29
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20 17
1 g1 n 13 10
“’ 1 ey A
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Denné Nékolikrat Jednouza 2-gkratza Jednouza Méne Casto Nikdy
tydné tyden meésic meésic

® Medidlnici m Klienti Online populace CR

n=167/114/1018
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SLEDOVANI VIDEO OBSAHU NA INTERNETU
(NAPR. YOUTUBE APOD.)

Pfi sledovani online videi jsme tak primérné 100 | v %
mladi (25-44 let — ¢ili presné tak, kolik nam 90
vétsSinou kalendarné je). Na nejmladsi

. , 80
skupinu populace nemame.

70 63
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® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ ®m medialnici m Kklienti

n=133/405/480/167/114



POUZIVANI SOCIALNICH SiTi

Cisté z hlediska denniho reache pouzivime
socialni sité stejné jako bézna populace.
Rozdily jsou u jednotlivych socialnich siti —
viz dale.

n=167/114/1018
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group™
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Nikdy



SOCIALNI SITE
(DENNi VYUZiVANI)

Facebook a Youtube sice sleduji medialnici
a klienti o néco vice nez bézna populace,
ale hlavni rozdily jsou u Instagramu a
Linkedinu.
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Pracovni den
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80
60
40 I I
20
0 | - - 'm Him
Facebook Youtube Instagram LinkedIn Twitter
B Medialnici Klienti ® Online populace CR
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®m Medialnici Klienti m Online populace CR
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m
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STRAVENY CAS )
V TYPICKY PRACOVNI
A TYPICKY VIKENDOVY
DEN: Youtube

U Youtube uz se moc nemladne a proto
nas uz tak moc nebavi. Sice tam zavitame
stejné Casto jako bézna populace, ale jak je
vidét na straveném casu, v tomto ohledu
jsme spis jako ti starsi.

n=133/405/480/167/114
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STRAVENY CAS )
V TYPICKY PRACOVNI
A TYPICKY VIKENDOVY
DEN: Instagram

Zato Instagram je nas. V dobé stravené
jeho sledovanim se dotahujeme na
nejmladsi skupinu do 24 let.

n=133/405/480/167/114
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STRAVENY CAS )
V TYPICKY PRACOVNI
A TYPICKY VIKENDOVY
DEN: Linkedin

Ukazat se v pracovnim dnu na Linkedinu
patti skoro k dobrym mraviim oboru (vice
mezi klienty).
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PRIJATA OPATRENI,
ABY SE VYHNULI ONLINE REKLAME
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V opatrenich pro vyhnuti se online reklamé podnikame vétSinou podobna opatreni jako bézn4 populace — ale medialnici a klienti
jsou c¢astéji ochotni priplatit si za prémiovou verzi bez reklam.

100 |v%
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0]

Nainstaloval/a jsem si
program/aplikaci na
blokovéni reklamy (ad-

n=167/114/1018

block)

22

47

Pokud bézi na obrazovce
reklama, vénuji se jinym
¢innostem

83
74
39
34
19
. H 6 10

Presko¢im reklamu vzdy, Reklamu nevnimam Jsem ochotny/a si priplatit Z4dnou aktivitu
kdyz je to mozné za prémiovou verzi nevykonavam ani jsem si
internetové stranky, abych nenaistaloval/a
se vyhnul/a reklama program/aplikaci na

blokovéni reklamy

B Medialnici ®Klienti Online populace CR
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ONLINE AKTIVITY,
KDE SE LISIME

Sledovani zpravodajstvi
Poslech hudby, podcastti a audioknih
Online nakupy
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SLEDOVANI ZPRAVODAJSTVI A INFORMACI
O SOUCASNEM DENI NA INTERNETU

Zpravodajstvi sleduji jak medialnici, tak 100 | v %
jejich klienti velmi pilné - 3/4 denné, coz je o 90
20 procentnich bodi vice nez v bézné
. 8o 75 77
populaci.
70
60
50
40
30
20 16 18
12 g °
: || ST RO I
Denné Neékolikrat 1x zatyden 2-3x zamésic 1x za mésic Nikdy
tydné
m Medialnici m Klienti Online populace CR

n=167/114/1018



Wavemaker | group

SLEDOVANI ZPRAVODAJSTVI A INFORMACI
O SOUCASNEM DENI NA INTERNETU

Ve sledovani zpravodajstvi jsme my 100 | v %
medialnici a nasi klienti v podstaté stari 90
kmeti — zadna vékova skupina nam nestaci

(ani ti starsi, kteri sleduji zpravodajstvi 80
casteji). 70
A pokud vas napadlo, Ze na to ma vliv 60
Vzdéléni,v pak zpravodajstvi sledujeme vice i =0
oproti VS nemedialni populaci (75 %, resp.
77 % vs 67 %). 40

39 21

20 191716 14

12 8 10 6 10
N I III643 > 55202 22 344,
o) [ [ . - —. | S
Denné Neékolikrat Jednouza 2-3xzamésic Méné Casto Nikdy
tydné tyden
® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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POSLECH HUDBY PRES INTERNET CI
PRES APLIKACE PRO POSLECH HUDBY
(NAPR. APPLE MUSIC, SPOTIFY)

Poslech hudby pies internet nebo skrze 80 [v%
aplikace je dalsi z oblasti, kde medialnikim
a jejich klientim bézna populace naprosto

nestaci. 60

70

61 % medialniki a 74 % klientli posloucha
timto zptisobem hudbu prinejmensim 50
nékolikrat tydné (prace v open spacech si

v Vv 7 / / 40
prosté zada své ...). 30
30
20 19 17
9 9
10 7 7 7
2l emn o2 N Il
o BN mm =l

Denné Nékolikrat Jednouza 2-gkratza Jednouza Méne Casto Nikdy
tydné tyden meésic meésic

®m Medialnici ® Klienti Online populace CR
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POSLECH HUDBY PRES INTERNET CI PRES
APLIKACE PRO POSLECH HUDBY (NAPR.
APPLE MUSIC, SPOTIFY)

Poslech hudby pies internet nebo 100 | v %
prostirednictvim aplikaci je jednou z 90
(medialnich) aktivit, kde se nAm vyrovna jen

ta iplné nejmladsi ¢ast bézné populace. 80

70
60
50
40
30

20

42

23 25

10

04”7
317 II
10
6675 555 07 g I
34 5,333
I N miiem 2 -il Il. I

Denné Neékolikrat Jednou za 2-3X za Jednouza Méné Casto Nikdy
tydné tyden mesic meésic

(0)

® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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POSLECH €1 SLEDOVANI PODCASTU

Podcasty poslouchaji jak medialnici, tak 80 [v%
klienti vyrazné vice nez bézna populace.
Tretina je posloucha nejméné nékolikrat
tydné zatimco v bézné populaci je to necela 60
pétina a 41 % neposloucha podcasty viibec.

70

50
41
40

30
22 23 21

28
21
20 16
13 12 11 11 14 11
" Il II T S
0 | N | DN [
Denné Nékolikrat Jednouza 2-gkratza Jednouza Méne Casto Nikdy
tydné tyden meésic meésic

®m Medialnici ® Klienti Online populace CR

n=167/114/1018
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POSLECH €I SLEDOVANI PODCASTU

I u poslechu podcastii jsou v bézné populaci 80 [v%

velké rozdily mezi véky — nejmladsi opét

nejvic. 70

Medialnici spolu s klienty jsou svoji 60

intenzitou vyuzivani podcastti nékde mezi 53

nejmladsi a prostiedni vékovou skupinou. 20
40 34
30

©)

21 2223 21 212
20 17 16 17
1310 13 4 13
1 6 752 8658 86 76
QR EET |

(0]
Denné Neékolikrat Jednou za 2-3X za Jednouza Méné Casto Nikdy
tydné tyden mesic meésic
® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114
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POSLECH AUDIO KNIH Cl JINEHO
MLUVENEHO SLOVA

Audioknihy poslouchaji mediélnici a jejich 80 [v%
klienti také castéji nez bézna populace, ale

rozdil neni tak velky jako u vyuzivani jinych 70

typt médii. 60
50 45
40

30
20 17
12 13 "
N ll L]

Denné Nékolikrat Jednouza 2-gkratza Jednouza Méne Casto Nikdy
tydné tyden meésic meésic

®m Medialnici ® Klienti Online populace CR

n=167/114/1018
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POSLECH AUDIO KNIH Cl JINEHO
MLUVENEHO SLOVA

Poslech audioknih bavi jak medialniky, tak 80 | v%
jejich klienty a je to jedna z mnoha oblasti,

kde se nase zvyky podobaji té nejmladsi 70
vekové skupiné. 60
53
50
43
40
30
23 23
20
12 12 10
10 I I I 97 87629
= II
) ] ] Il
Denné Neékolikrat Jednou za 2-3X za Jednouza Méné Casto ledy
tydné tyden mesic meésic
® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti

n=133/405/480/167/114



NAKUPOVANI ONLINE

Medialnici i jejich klienti vyuzivaji online
nakupy castéji nez bézna populace — 76 %
resp. 86 % z nich nakupuje online nejméné
2-3krat za mésic (v nemedialni populaci je
to jen polovina lidi).

Vysoka frekvence je (kromé véku — viz
nasledujici slide) ovlivnéna i mistem
bydlisté (Praha a okoli, kde Ize stéle jesté

nakupovat online vice véci — typicky
potraviny).

n=167/114/1018
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NAKUPOVANI ONLINE

Z hlediska vékovych podskupin se lisi hlavné 80 [v%
lidé nad 45 let (kde tretina nakupuje online

/ 4 Vv e Vv z 70
méne nez jednou za meésic).

60
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40 35

41
32
29
30 24
21 20 22
20 17 1717
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Denné Neékolikrat Jednou za 2-3X za Jednouza Méné Casto Nikdy
tydné tyden mesic meésic

® populace 15-24 populace 25-44 populace 45+ m medialnici m klienti
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TV VS. ONLINE VIDEO

A jak to tedy je, TV je passé a na vSechno staci online?
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VYVOJ REKLAMNICH INVESTIC
DO TV A ONLINE

Vyvoj investic podle mediatypu | v mld K¢ Podily investic podle mediatypu

Bude to duopol. 175

Diky silnému rtistu investic do online

reklamy predpokladame, Ze do konce

roku 2023 dosahne podil online témér

stejného podilu jako investice do TV 125

reklamy. 115
104

=

140
130

59

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 f2021 f2022 {2023

TV Radio == Print OOH mmmCinema  mmmDigital =———=TOTAL

Zdroj: Ad Intel, Nielsen Admosphere, SPIR (online), 2010 — 2020, GroupM estimate 2021-2023
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SLEDOVANI TVA YT
V PRUBEHU DNE (DENNI REACH PODLE CiLOVYCH SKUPIN)

Hlavni otazkou medialniho planovani je, zda se soucasni mladi postupné posadi zpét hlavné k TV, protoze budou chtit vecer po
celém dnu hlavné vypnout (viz nasledujici slide) nebo jim vydrzi aktivnéjsi sledovani online videi a VOD. Prozatim ale plati, ze nad
30 let vybudujete reach rychleji skrze TV.

15-29 let 30-49 let 50-69 let

80% 80% 80%

70% 70% 70%

60% 60% 60%

50% 50% 50%

40% 40% 40%

30% 30% 30%

20% 20% 20%

10% A 10% 10%

0% 0% = T 0% =
06 -08 -10 -12 - 14 —16 —18 —20 —22 —00 —02 —04 — 06 -08 -10 —12 —14 — 16 —18 =20 —22 —00 —02 —04 — 06 -08 -10 —12 —14 — 16 —18 —20 —22 —00 —02 —04 —
o7 09 11 13 15 17 19 21 23 01 03 05 o7 09 11 13 15 17 19 21 23 01 03 05 o7 09 11 13 15 17 19 21 23 01 03 05
—TV —YT =TV =——YT =TV =——YT
Skoro stejné, TV vyssi jen o 7,6 % TV reach je 5% vyssi TV reach je 15% vyssi

Zdroj: Median adMeter [Jan-Sep 2021]
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CO LIDE CEKAJI OD JEDNOTLIVYCH MEDIATYPU
NABIZEJICICH VIDEO

U TV chceme hlavné vypnout (klidné u néceho, co jsme vidéli uz 10krat, protoze u toho nemusime viibec premyslet a soustredit se).
Naopak takové YouTube je hlavné o zabavé, nasleduje relax a také objevovani novych véci.

Sledovani TV | v % Sledovani online videi | v%
60 - 55 60
51 50
50 50 48
40 38 37 37 40 38 36 36
33
30 29
30 30 26
21 22 21 g

20 20

0 (0]

Relax (prosté vypnout) Zabavu Relax (prosté vypnout) Zébava Objevovani/Zkoumani
novych véci
mpopulace 15-69 let ®W15-29 ®30-49 ™50-69 mpopulace 15-69 let ®W15-29 ®W30-49 W50-69

Zdroj: GroupM Live Panel 2019

52
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JAK VYPADA CESKY ,VIDEO DEN 1/2
(CILOVA SKUPINA VSICHNI 16-69 LET)

V GroupM jsme se pokusili z dat, ktera mame k dispozici, spocitat, jak vypada typicky ¢esky video den (zkonzumovany videoobsah at
uz v TV nebo online) a podil jednotlivych mediatypti a kanalt. A to samé u zkonzumované videoreklamy. Berte to jako prvni krok na
cesté ke snaze podchytit datove cesky video den a také jako podklad k debaté.

Video den ma 4h:54m |87 % jevTV Reklamni den ma Oh:24m | 81 % jev TV

® YouTube
FB
m Dalsi soc. sité (IG, Tiktok,
Snapchat)
Adult XXX video
® VOD sluzby
Dalsi online video
® Kino
m TV Zivé vysilani

m TV odlozené vysilani/www

Zdroj: ATO-Nielsen Admosphere (TV), AdMeter (digital, radio), mPanel/UFD (Cinema)
Data aktualizovana 12/2021



Wavemaker | group

JAK VYPADA CESKY ,VIDEO DEN 2/2
(CILOVA SKUPINA VSICHNI 16-34 LET)

Berte to jako prvni krok na cesté ke snaze podchytit datové ¢esky video den (jak to vidime napt. na prikladech z UK nebo US) a jako
podklad k debaté (napriklad vime, zZe zatim jsou urcité podhodnoceny VOD, zvlasté u této mladsi cilovky)

Video den ma 2h:48m | 66% jevTV Reklamni den ma Oh:17m | 57% jev TV

® YouTube

FB

m Dalsi soc. sité (IG, Tiktok,
Snapchat)

Adult XXX video
a ® VOD sluzby

Dalsi online video
m Kino
m TV zivé vysilani

m TV odlozené vysilani/www

Zdroj: ATO-Nielsen Admosphere (TV), AdMeter (digital, radio), mPanel/UFD (Cinema)
Data aktualizovana 12/2021



BUBLINA
VECNEHO
MLADI

’
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NAVYKY MEDIALNIKU A KLIENTU JSOU EASTO BLiZKE MLADYM
CECHUM, ALE NENECHTE SE UNEST TiM, ZE JSOU VSICHNI MLAD]

Podle vétsiny briefl, které do medidlnich agentur
GroupM doputuji, je Cesko fantastickd zemé. Je to zemsé,
kterd se viilbec nemusi zabyvat nécim jako je ddchodova

reforma, protoze v ni prosté neziji lidé nad 45 let. VétSina
Cech0 je hebka, jemnad, svéZi a vesela ve véku do 40 let.

Pokud se v tomto krdsném mladém svété objevi néjakym
nedopatrenim nékdo nad 45 nebo dokonce 50 let, je to
bytost z jiného svéta. Nepotrebuje skoro jist, pit, prat
obleceni nebo pecovat o svou hygienu, Zije pfirodnim
Zivotem bez spotrebici, maximalné si zobne néjaky lék
nebo pozije alkohol.

Jisté, trochu prehanime a vime, Ze cileni na mladé ma
svlj vyznam z hlediska prilakani budoucich spotrebiteld,
ale pri pohledu na ¢eska sociodemograficka data se nelze
ubranit otazce, zda to muze z hlediska businessu stacit.

Jisté, trochu prehanime a vime, Ze posedlost mladym
publikem v cileni kampani ma mimo jiné i globalni pficinu
—a do urcité miry opravnénou. Z globalniho pohledu je
opravdu naprosta vétsSina populace mlada do maximalné
40 let. Ma to ale ten hacek, Zze my Zijeme v té ¢asti svéta,
kde to neplati. V Evropé je to v lepsSim pfipadé pul na pal
(polovina obyvatel do 40 let, polovina nad 40 let).

A v Ceské republice? Diky Husakovym détem je vyrazné
nadpolovic¢ni ¢ast populace uz starsi 40 let. Ostatné
pramérny vék Cecha je skoro 43 let. A pokud jde o centra
marketingu odkud ¢asto strategie prejimame, tak Velka
Britanie ma mladsi populaci ne? Cesko a jesté vétsi rozdil
je oproti USA, kde jsou mladi opravdu vyznamnou
veékovou skupinou z hlediska podilu na obyvatelstvu.



JAK VYPADA VEKOVE SLOZENiI VYBRANYCH POPULACI
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Celosvétové mlad4 populace dominuje, nikoliv ale v Evropé. A jak vidite, Cesko opravdu neni zemé oplyvajici mladymi lidmi — to je
také dtivod proc ,,nejsou lidi“ (a ani uz nebudou — prosté se nenarodili). Prerusovana ¢ara predstavuje vékovou hranici 30 let.

100+|
9539
90-84
8589
80-84
7579
7074
65-69
60-64
55.59
50-54
4549
40-a4
3539
30-34
2529
2024
1519
10-14

5.9

04

Male 0.0% 0.0% Female

0.0% ‘ 0.0%

O.I%IU 1%
0.2% l 0.3%

o4 [ 05%
UJ%-OB%
L% [ 2 %

Male 0.0% 0.0% Female

0.1% I 0.1%

0.2% . 0.4%

Zdroj:

World | 2019
Population: 7,713,468,205

PopulationPyramid.net

Male 0.0% 0.0% Female

United States of America | 2020
Population: 331,002,647

Male 0.0% 0.0% Female
D,U%ID,I%
0.1% l 0.4%

04%-09%

Europe | 2019
Population: 747,182,815

Czech Republic | 2020
Population: 10,708,982
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JAK MQC STACI V CESKU Z HLEDISKA BUSINESSU
SOUSTREDIT SE NA MLADE?

Jak vidite z absolutnich é&isel velikosti jednotlivych vékovych skupin v éeské populaci (zdroj CSU, 2020), mladi jsou tzkoprofilové
zbozi a pocet spotrebitelti v mladych vékovych podskupinach je vyrazné mensi ve véku od 30 do 60 let.

So+let I 441 000 # poéet osob
70-79 et I 1 011 600
60-69 let. [ 1330 500
5050 let [ 1339 700
40 et 1762 700
3030 Tet [ 1485 100
20-29 let [ 1134 900
10-19 et [ 1 056 000
0-glet I 1132 200

0 200 000 400 000 600 000 800 000 1000 000 1200 000 1400 000 1600 000 1800 000 2 000 000

Zdroj: CSU
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PO DOSAZENI 45 LET ALE PRECE LIDE STRASNE ZCHUDNOU
A NEMA CENU NA NE CiLIT

Soustfedéni se primarné na mladou ¢ast Cechd je pomerne zvlastni nejen z hlediska velikosti Vekovych segmentu (viz vyse) aleiz
hlediska realné distribuce maJetku a dlsponlbllnlch prijmi. Jak vidite niZe, lidé nad 45 let uz zase zacinaji byt doma vice ve 2 (jak se
déti osamostatnuji) a to stéle jesté se dvéma prijmy. Navic bydli ve svém a polovma patii do ABC1 skupin. Ze by opravdu nic
nekupovali a neuméli si uzit pené€z?

BYDLI VE VLASTNIM

PODIL ABC1

% DOMACNOSTI
S MAX 2 CLENY

% DOMACNOSTI
S 2 CLENY S PRIJMEM

Zdroj: MML TGI 2020 MEDIAN
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VYROKY NEJEN O
MEDIICH

Na zaveér jesté par vyroki, které jsme dali ke zhodnoceni
medialnikiim i bézné populaci
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HODNOCENI VYROKU O MEDIATYPECH 1/2

LJediné, co potrebuji »,Bez socialnich siti si svilj , Vsichni koukaji
k Zivotu, je internet” Zivot nedokazu predstavit® na Netflix nebo HBO*
Souhlasi Souhlasi Souhlasi

12% 20% 23%

83% 80% 60% 56% 56% 46%

Nesouhlasi Nesouhlasi Nesouhlasi

@ Medialnici @ Klienti Populace n=167/114/1018



HODNOCENI VYROKU O MEDIATYPECH 2/2

L,Socialni site jsou pro
mé primarnim zdrojem
informaci*

LSeridly a filmy si vsichni
stahuji z ruznych ulozist “

Souhlasi Souhlasi

34%

65% 62%

53% 56%

Nesouhlasi Nesouhlasi

@ Medialnici @ Klienti Populace

Wavemaker | group

»Klasické knihy uz nikdo
necte”

Souhlasi

14%

90% 88%

Nesouhlasi

n=167/114/1018
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